Ieteikumi, kā izmantot vides pārvaldības un audita sistēmas logotipu 

1. Principi

Atsauces

Šie ieteikumi neietekmē prasības, kas noteiktas Eiropas Kopienas likumdošanā, kā arī ar to nesaistītos nacionālajos likumos vai tehniskajos standartos, tostarp Padomes 1984. gada 10. septembra Direktīvā 84/450/EEK par dalībvalstu normatīvo un administratīvo aktu tuvināšanu attiecībā uz maldinošu reklāmu (1). 

(1) OJ L 250, 19.9.1984., 17.lpp.

1.1. Logotipa mērķis

Viena no Regulas (EK) Nr. 761/2001 pamatidejām ir iepazīstināt ar dažādām iespējām, kā informēt par vidi ieinteresētās personas. Organizācijas jāmudina informēt sabiedrību un klientus par savu veikumu vides jomā, izmantojot šajā regulā piedāvātās saziņas metodes. 

Vides pārvaldības un audita sistēmas logotips ir Regulas (EK) Nr. 761/2001 zīmols. Organizācija to izmanto, lai sabiedrībai un ieinteresētajām pusēm apliecinātu tai saistošo vides likumdošanas prasību izpildi un norādītu, ka: 

· ir izveidota un ieviesta vides pārvaldības sistēma;

· šīs sistēmas darbību plānveidīgi, objektīvi un regulāri izvērtē;

· sabiedrība un citas ieinteresētās personas saņem informāciju par veikumu vides jomā un ka ar šīm grupām veidojas atklāts dialogs;

· darbinieki aktīvi iesaistās notiekošajā, arī nepieciešamajās mācību norisēs.

Logotips apliecina arī, ka organizācija regulāri sagatavo sabiedrībai pieejamu vides deklarāciju, kuru ir apstiprinājis neatkarīgs verificētājs. 

Tādējādi logotips pilda trīs funkcijas: 

· norāda, ka organizācijas sniegtā informācija par tās veikumu vides jomā ir ticama un kvalitatīva;

· norāda, ka organizācija ir apņēmusies uzlabot veikumu vides jomā un saprātīgi pārvaldīt tās vides aspektus;

· vairo izpratni par vides pārvaldības un audita sistēmu ieinteresētajām personām, organizācijām, kas vēlas uzlabot veikumu vides jomā, un [visai] sabiedrībai.

Savukārt Eiropas Kopiena vēlas darīt vides pārvaldības un audita sistēmu nozīmīgāku, radot sistēmā reģistrētajām organizācijām vēl nebijušas iespējas uzskatāmi un ticami apliecināt savu veikumu vides jomā un apņēmību aizsargāt vidi, proti, ievērojot ieteikumu ierosinājumus un visdažādākajos veidos sazinoties ar ieinteresētajām pusēm.

1.2. Vides pārvaldības un audita sistēmas logotipa un ekoloģiskā marķējuma attiecības (Regulas (EK) Nr. 761/2001 8. panta 2) punkts)

Vides pārvaldības un audita sistēmas logotips apliecina, ka:

· reģistrētās organizācijas brīvprātīgi un pēc pašu ierosmes cenšas pastāvīgi uzlabot veikumu vides jomā, turklāt vairāk nekā to prasa likumdošana;

· darbojas vides pārvaldības sistēma, ar kuras palīdzību organizācija īsteno izvirzītos mērķus;

· vides deklarācijā un citur sniegtā informācija ir ticama un ka to ir apstiprinājis akreditēts vides verificētājs. 

Atšķirībā no logotipa ražojumu un pakalpojumu ekoloģiskajam marķējumam ir citas pamatiezīmes: 

· tā būtība ir izcelt, nodalīt, tāpēc tas norāda uz atšķirībām starp marķētajiem un nemarķētajiem ražojumiem, darbībām un pakalpojumiem;

· tas norāda, ka ir izpildīti kādas trešās personās noteiktie ekoloģiskie kritēriji, kuriem atbilst tikai daži no tirgū piedāvātajiem produktiem;

· atbilstošos kritērijus izvirza skaidri noteiktas konsultāciju procedūras gaitā (vairumā gadījumu šī kārtība ir oficiāli apstiprināta). 

Ar ekoloģiskā marķējuma sistēmas palīdzību var iegūt informāciju par tiem vides aspektiem, kas saistīti ar ražojumiem un pakalpojumiem. 

Vides pārvaldības un audita sistēmas logotips nenorāda ne uz vienu no minētajām iezīmēm, turklāt to nedrīkst izmantot tādā veidā, kas varētu likt izdarīt šādu pieņēmumu. 

Par to, lai nerastos pārpratumi par logotipā un ekoloģiskajā marķējumā ietverto vēstījumu, atbild organizācijas, verificētāji un kompetentās iestādes. Tāpēc organizācijām rūpīgi jāatlasa informācija, ko tās grasās publiskot, kā arī jāizvēlas tādas saziņas metodes, kas nerada ne mazākās neskaidrības. Verificētāja atbildība ir izvērtēt klientiem sniedzamo ziņu pareizību un ticamību atbilstoši Regulas (EK) Nr. 761/2001 III. pielikuma 3.2. un 3.5. iedaļā noteiktajiem kritērijiem un V. pielikumā izklāstītajiem pienākumiem. 

2. Regulā (EK) Nr. 761/2001 noteiktās prasības

2.1.  Atbilstošie nosacījumi

(a) Regulas 8. pants “Logotips” nosaka: 

· priekšnosacījumus vides pārvaldības un audita sistēmas logotipa izmantošanai, t.i., prasību, lai attiecīgajā laikā organizācija būtu iekļauta sistēmas reģistrā (1. punkts);

· piecus gadījumus, kad var izmantot logotipu (2. punkts);

· gadījumus, kad logotipu neizmanto, t.i., uz ražojumiem vai to iepakojuma un kopā ar līdzīgiem apzīmējumiem (3. punkts). 

(b) Regulas III. pielikuma 3.5. iedaļa “Informācijas publicēšana” norāda, kādu vēl informāciju līdztekus vides deklarācijai var publiskot. Savukārt šīs iedaļas punkti (no a) līdz f)) nosaka prasības gadījumiem, ja uz informācijas izvilkumiem paredzēts attēlot sistēmas logotipu. Saskaņā ar III. pielikuma 3.5. iedaļu informācijai jābūt: 

· precīzai un patiesai;

· pamatotai un verificējamai;

· atbilstīgai un izmantotai pareizā kontekstā;

· tādai, kas raksturo organizācijas veikumu vides jomā kopumā;

· tādai, ko nav iespējams nepareizi interpretēt;

· būtiskai, salīdzinot ar kopējo ietekmi uz vidi.

Minētajos 3.5. iedaļas punktos izklāstītās prasības organizācijām jāņem vērā arī tad, ja tās logotipu izmanto ražojumu, darbību un pakalpojumu reklāmās. Sīkāki paskaidrojumi atrodami šo ieteikumu 5. nodaļā.

(c) Regulas IV. pielikums nosaka divus logotipa variantus. Pirmais norāda uz “verificētu vides pārvaldību”, otrs – uz “apstiprinātu vides informāciju”. Abi lietojami tikai kopā ar organizācijas reģistrācijas numuru. 

Saskaņā ar Regulas (EK) Nr. 761/2001 IV. pielikumu logotipa formātu var mainīt tikai šo ieteikumu 2.2. nodaļā aprakstītajos gadījumos. 

2.2. Logotipa izmantošana vides pārvaldības un audita sistēmas popularizēšanai

Nav šaubu, ka [reizēm] logotipu nepieciešams izmantot vides pārvaldības un audita sistēmas popularizēšanai. Šādos gadījumos nebūtu pareizi tam pievienot uzrakstu “apstiprināta informācija” vai “verificēta vides pārvaldība”, kā arī organizācijas reģistrācijas numuru. Tāpēc, popularizējot sistēmu, var izmantot šādu logotipa variantu: 
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Atbilstoši piemēri ir: 

· reklāmas priekšmeti (nozīmītes u.tml.);

· avīžraksti u.tml.;

· Eiropas Komisijas sagatavotie dokumenti;

· grāmatas un citi izdevumi par vides pārvaldības un audita sistēmu. 

Vienlaikus šāda logotipa lietotājiem jāievēro, ka: 

· to nesaista ar organizācijas nosaukumu;

· tas nedrīkst likt domāt vai radīt iespaidu, ka tā lietotājs ir reģistrējies vides pārvaldības un audita sistēmā vai arī ka šādi cenšas apliecināt savu darbību, ražojumu un pakalpojumu draudzīgumu videi. 

2.3. Logotipa funkcijas, to saistot ar dažāda veida informāciju (Regulas (EK) Nr. 761/2001 8. pants un IV. pielikums)

Logotipa pirmais variants apliecina, ka organizācijas vides pārvaldības sistēma ir izveidota, bet otrais – ka ar logotipu apzīmētā informācija ir apstiprināta atbilstoši vides pārvaldības un audita sistēmas prasībām. 

Regulas (EK) Nr. 761/2001 8. panta 2) punktā nosaukti pieci gadījumi, kad logotipu var izmantot: 

a) kopā ar apstiprinātu informāciju, kā aprakstīts III. pielikuma 3.5. iedaļā, ievērojot šo ieteikumu nosacījumus. Šajā gadījumā logotips apliecina, ka informācija ņemta no apstiprinātas vides deklarācijas un atbilst III. pielikuma 3.5. iedaļas prasībām (šajā gadījumā izmanto logotipa 2. variantu);

b) apstiprinātās vides deklarācijās, kur tas apliecina, ka organizācija līdzdarbojas sistēmā un ka deklarācijas saturs ir apstiprināts (šajā gadījumā izmanto logotipa 2. variantu);

c) uz reģistrētu organizāciju veidlapām (šajā gadījumā izmanto logotipa 1. variantu);

d) kopā ar informāciju, kas popularizē organizācijas līdzdalību vides pārvaldības un audita sistēmā (šajā gadījumā logotipa 1. variantu var attēlot, piemēram, uz uzrakstu plāksnītēm, ēkām, mājas lapām, ielūgumiem utt.);

e) ražojumu, darbību vai pakalpojumu reklāmās – tikai ievērojot šajos ieteikumos noteiktos nosacījumus un tādējādi nodrošinot, ka logotipu nevar sajaukt ar videi labvēlīgu ražojumu apzīmējumiem (šajā gadījumā izmanto logotipa 2. variantu).

Visos minētajos gadījumos skaidri jānorāda organizācijas nosaukums. 

Vides pārvaldības un audita sistēmā reģistrētām organizācijām jāatceras, ka logotips nedrīkst izraisīt pārpratumus. Neviena organizācija nedrīkst izmantot logotipu tādā veidā, kas mulsinātu vai maldinātu sabiedrību, piemēram, apgalvojot, ka tā ir izpildījusi Regulai (EK) Nr. 761/2001 līdzīgas prasības vai arī tās īstenojusi pēc saviem ieskatiem. 

Jau Regula (EEK) Nr. 1836/93 (2) atļāva izvietot logotipu uz vides deklarācijas un veidlapām, aploksnēm u.tml., bet Regula (EK) Nr. 761/2001 piedāvā vairākus jaunus tā lietojuma veidus, kas aprakstīti tālākajās nodaļās. 

(2) OJ L 168, 10.7.1993., 1.lpp., aizstāta ar Regulu (EK) Nr. 761/2001.

3. Ieteikumi, kā logotipu izmantot informācijas izvilkumiem no Vides deklarācijas (Regulas (EK) Nr. 761/2001 8. panta 2) punkta a) apakšpunkts un III. pielikuma 3.5. iedaļa)

3.1. Vispārīgi nosacījumi

Ja logotipa otro variantu izmanto informācijas izvilkumiem, jāievēro III. pielikuma 3.5. iedaļas nosacījumi. 

Publikācijai var izmantot dažādas formas: 

· brošūras;

· datu lapas;

· izdales materiālus;

· laikrakstu reklāmas laukumus;

· vides jautājumiem veltītas nodaļas izdevumos, kuru galvenā tēma nav vide;

· mājas lapas;

· TV reklāmas u.c.

No informācijas pasniegšanas veida nav atkarīgs, vai logotips lietots pareizi, vai ne. Ikvienā gadījumā jāievēro šāds pamatnosacījums.

Skaidri norādiet, ar kādu informāciju logotips ir saistīts!

Ja izdevuma saturs pilnībā aizgūts no vides deklarācijas un ja to ir apstiprinājis verificētājs, logotipu var izmantot jebkurā par piemērotu uzskatītā veidā (piemēram, izvietot uz titullapas, reklāmas “galviņā”, kā fona rakstu tekstam). 

Ja apstiprinātā informācija: 

· veido tikai daļu no izdevuma satura (kas veltīts, piemēram, tehniskiem vai lietišķiem jautājumiem) vai

· pasniegta kopā ar neapstiprinātu vides informāciju (piemēram, kā datu kopa plašākā tekstā vai viena sadaļa uzņēmuma gada pārskatā, u.tml.), 

tā skaidri jānodala no pārējā teksta, piemēram, ierāmējot, izvēloties atšķirīgu noformējumu, krāsu vai burtu lielumu.

Logotips jānovieto tā, lai tā saistība ar apstiprināto informāciju būtu skaidri saredzama.

3.2. Piemēri 

Iepriekšējā sadaļā aprakstītos principus, kuri jāievēro reģistrētām organizācijām, ilustrē tabulā minētie piemēri. Ja tabulā pretī piemēram norādīts “atļauts”, tas nozīmē, ka ir izpildīti Regulas (EK) Nr. 761/2001 III. pielikuma 3.5. iedaļas a) – f) punktos minētie kritēriji. Kopā ar atzīmi “nav atļauts” norādīts, kurš no šiem kritērijiem pārkāpts. 

	N.p.k.
	Piemērs
	Statuss

	1.
	Logotips (2. variants) izvietots uz varas iestādēm domāta atbilstošu un apstiprinātu datu sakopojuma, kas raksturo organizācijas veikumu   
	Atļauts

	2. 
	Logotips (2. variants) izvietots uz darbiniekiem domāta izdales materiāla, kurā atrodama vienīgi apstiprināta informācija par vides pārvaldības sistēmas darbību
	Atļauts

	3. 
	Logotips (2. variants) izvietots uz klientiem un piegādātājiem domātas brošūras vāka, kuras saturs aizgūts no apstiprinātas vides deklarācijas 
	Atļauts

	4. 
	Vides pārskats, ko sagatavojusi daudznozaru organizācija, kurā ietilpst gan reģistrētas
, gan nereģistrētas filiāles. Logotips (2. variants) rotā virsrakstu nodaļai, kas stāsta par apstiprinātas vides pārvaldības sistēmas darbību atsevišķās reģistrētās un skaidri nosauktās struktūrvienībās 
	Atļauts

	5. 
	Logotips (2. variants) izvietots uz uzņēmuma vides pārskata; atsevišķas organizācijas struktūrvienības nav reģistrētas 
	Nav atļauts, jo pārkāpti III. pielikuma 3.5. iedaļas a), d), c) un f) punkti

	6. 
	Logotips (2. variants) izvietots uz uzņēmuma gada pārskata vāka; reģistrēta1 visa organizācija 
	Nav atļauts, jo pārkāpti III. pielikuma 3.5. iedaļas a), d), e) un f) punkti

	7. 
	Logotips (2. variants) izmantots kā fons apstiprinātiem vides datiem uzņēmuma gada pārskatā 
	Atļauts

	8. 
	Logotips (2. variants) izmantots kā fons apstiprinātiem ieteikumiem, kā klientiem lietderīgi izmantot kādu ražojumu 
	Atļauts

	9. 
	Logotips (2. variants) novietots blakus apstiprinātai vides informācijai organizācijas mājas lapā 
	Atļauts

	10. 
	Logotips (2. variants) izvietots uz reģistrēta preču izplatītāja kravas mašīnas blakus organizācijas nosaukumam un verificētāja apstiprinātam apgalvojumam: “Laikā no 1995. līdz 1998. gadam mēs autoparka vidējo dīzeļdegvielas patēriņu samazinājām par 20% līdz XX l/km.”  
	Atļauts

	11. 
	Logotips (2. variants) izvietots uz kravas mašīnas kopā ar tirdzniecības firmas zīmolu: “Mūsu pakalpojumi ir videi draudzīgi!”
	Nav atļauts, jo pārkāpti III. pielikuma 3.5. iedaļas a), b), c), d), e) un f) punkti

	12. 
	Mazumtirdzniecības preču katalogā logotips (2. variants) novietots uz lapas, kurā izklāstītas verificētāja apstiprinātas prasības pēc informācijas, kādas izvirza preču piegādātājiem  
	Atļauts 


 4. Ieteikumi logotipa izmantošanai, reklamējot organizācijas līdzdalību vides pārvaldības un audita sistēmā (Regulas (EK) Nr. 761/2001 8. panta 2) punkta d) apakšpunkts)

4.1. Vispārīgi nosacījumi 

Saskaņā ar Regulas (EK) Nr. 761/2001 8. panta 2) punkta d) apakšpunktu logotipa pirmo variantu izmanto, lai informētu sabiedrību un ieinteresētās personas, ka organizācija ir reģistrēta vides pārvaldības un audita sistēmā. Tāpēc logotipu ir skaidri jāsaista vienīgi ar šo organizāciju, tā izvairoties no pārpratumiem un nesaistot to ar nereģistrētām organizācijām. 

Reģistrētās organizācijas un to uzdevumā strādājoši reklāmas u.tml. pakalpojumu sniedzēji nedrīkst radīt iespaidu, ka pēdējie paši būtu izpildījuši vides pārvaldības un audita sistēmas prasības, ja šis fakts neatbilst patiesībai. 

4.2. Piemēri 

Tabulas piemēri ilustrē iepriekšējā sadaļā aprakstītos principus, kas jāievēro reģistrētām organizācijām.

	N.p.k.
	Piemērs
	Statuss

	1.
	Logotips (1. variants) redzams uz informatīvas brošūras vāka, kura neietver vides informāciju; organizācija reģistrēta pilnībā
	Atļauts

	2.
	Logotips (1. variants) redzams uz organizācijas gada pārskata vāka; organizācija nav reģistrēta pilnībā
	Nav atļauts, jo logotipu drīkst izmantot tikai pilnībā reģistrētas organizācijas

	3. 
	Logotips (1. variants) redzams uz organizācijas gada pārskata vāka; reģistrēta visa organizācija
	Atļauts

	4. 
	Logotips (1. variants) uzzīmēts uz cisternas reģistrētā objektā 
	Atļauts

	5. 
	Logotips (1. variants) izmantots kā fons avīzē publicētai divu organizāciju kopīgai reklāmai, kas paziņo par to sadarbību vides aizsardzības jomā preču piegāžu gaitā; reģistrēta ir tikai viena organizācija
	Nav atļauts, jo rodas iespaids, ka reģistrētas ir abas organizācijas

	6. 
	Mazumtirdzniecības preču katalogā logotips (1. variants) novietots blakus piegādātāju sarakstam; daži no tiem ir reģistrēti, citi ne
	Nav atļauts, jo rodas iespaids, ka reģistrēti ir visi piegādātāji

	7. 
	Logotips (1. variants) uzzīmēts pie ieejas lidmašīnā, kuru ir izgatavojis reģistrēts uzņēmums, bet izmanto nereģistrēta aviosabiedrība
	Nav atļauts, jo rodas iespaids, ka aviosabiedrība lidmašīnu izmanto atbilstoši sistēmas prasībām

	8. 
	Logotips (1. variants) uzzīmēts uz autobusa blakus reģistrētas sabiedriskā transporta organizācijas nosaukumam, kas pati izmanto šo transportlīdzekli
	Atļauts

	9. 
	Logotips (1. variants) uzzīmēts blakus reģistrētas organizācijas nosaukumam uz visiem tās autoparkā esošajiem automobiļiem
	Atļauts

	10. 
	Logotips (1. variants) redzams uz plāksnītes pie ieejas reģistrētā lielveikalā 
	Atļauts

	11. 
	Logotips (1. variants) redzams uz reģistrētas valsts pārvaldes iestādes veidlapām 
	Atļauts


5. Ieteikumi logotipa izmantošanai ražojumu, darbību un pakalpojumu reklāmām (Regulas (EK) Nr. 761/2001 8. panta 2) punkta a), b) un e) apakšpunkti un III. pielikuma 3.5. iedaļa)

5.1. Vispārīgi nosacījumi 

Regula (EK) Nr. 761/2001 netiešos vides aspektus uzsver vairāk nekā Regula (EEK) Nr. 1836/93, galveno lomu piešķirot ražojumu, darbību un pakalpojumu raksturojumam. Regulas mērķis ir mudināt organizācijas dalīties informācijā par videi nozīmīgiem uzlabojumiem, kas saistīti ar to ražojumiem, kā arī rosināt tās izmantot mārketinga paņēmienus, lai popularizētu vides pārvaldības un audita sistēmas idejas. Tātad jāaptver gan ar izstrādājumu netieši saistītie vides aspekti, gan tā raksturlielumi – ja vien tos ir apstiprinājis verificētājs. 

Vienu pašu logotipu nekādā gadījumā nedrīkst ievietot ražojumu, darbību vai pakalpojumu reklāmās (kā parasti lieto ekoloģisko marķējumu) – tas ir nepārprotami jāsaista ar apstiprināto informāciju, kura turklāt jānošķir no pārējiem datiem. 

Informāciju, uz kuru attiecas logotips, izvēlas saskaņā ar Regulas (EK) Nr. 761/2001 III. pielikuma 3.5. iedaļas a) – f) punktos minētajiem principiem. 

Saskaņā ar Regulas 8. panta 2) punkta e) apakšpunktu un a) un d) apakšpunktu vides pārvaldības un audita sistēmas logotipu atļauts izmantot, lai: 

· norādītu, ka organizācija piedalās šajā sistēmā (lieto logotipa 1. variantu);

· norādītu, ka ražojumu, darbību vai pakalpojumu piedāvā šajā sistēmā reģistrēta organizācija (lieto logotipa 1. variantu);

· nostiprinātu ticamību apstiprinātajai informācijai, kas tieši vai netieši saistīta ar ražojumiem, darbībām un pakalpojumiem (lieto logotipa 2. variantu). 

Logotipa sasaistei ar apstiprināto informāciju ir jābūt acīmredzamai. Turklāt reģistrētas organizācijas vadībai jākontrolē visas darbības, kuru aprakstam pievienots logotips. 

Logotipu var izmantot daudzveidīgi: 

· ražojumu reklāmām (piemēram, laikrakstos, katalogos utt.); 

· izstrādājumu lietotājiem domātās rokasgrāmatās;

· citos masu informācijas līdzekļos (piemēram, TV, Internet);

· vietās, kur klientus iepazīstina ar organizācijas ražojumiem, darbībām un pakalpojumiem;

· izstāžu stendos.  

Organizācija atbild par vides pārvaldības un audita sistēmas logotipa pasniegšanas veidu un kontrolē to. Ir skaidri jānorāda, kāda ir saistība starp logotipu un tā apzīmēto darbību, ražojumu vai pakalpojumu. 

Tas, vai logotipu drīkst izmantot, nav atkarīgs no tā pasniegšanas veida, bet gan no sniegtās informācijas satura. Ikvienā gadījumā ir skaidri jānorāda, uz kādu informāciju organizācija atsaucas. 

(a) Informācija, kas netieši saistīta ar ražojumu, darbību vai pakalpojumu

Ja logotips (2. variants) izmantots, lai:

· aprakstītu attiecīgajā ražošanas procesā vides jomā paveikto;

· raksturotu organizācijas vides pārvaldību;

· nosauktu vides politikas mērķus un uzdevumus;

· sniegtu svarīgākos datus par veikumu vides jomā, 

tad reklāmā jāsniedz atbilstoša un apstiprināta informācija, kuras saistībai ar noteiktām apstiprinātām organizācijas vides pārvaldības iezīmēm jābūt skaidri saskatāmai.

Nav atļauts izteikt apgalvojumus par vides aspektiem, kurus organizācijas vides pārvaldības sistēma neaptver pilnīgi. 

(b) Informācija, kas tieši saistīta ar ražojumu, darbību vai pakalpojumu

Ja logotips (2. variants) izmantots, lai:

· aprakstītu ražojuma, darbības vai pakalpojuma īpašības, kas svarīgas videi;

· raksturotu izstrādājumu tā lietošanas laikā vai tad, kas tas ir nolietojies;

· nosauktu vides jomā veiktos uzlabojumus, kas saistīti ar ražojumiem vai pakalpojumiem;

· nosauktu ar ražojumiem vai pakalpojumiem saistītos vides politikas mērķus un uzdevumus;

· sniegtu datus par veikumu vides jomā, kas saistīti ar ražojumu, darbību vai pakalpojumu,  

tad reklāmā jāsniedz atbilstoša un apstiprināta informācija, kuras saistībai ar noteiktām apstiprinātām organizācijas vides pārvaldības iezīmēm jābūt skaidri saskatāmai.

Nav atļauts izteikt apgalvojumus par vides aspektiem, kurus organizācijas vides pārvaldības sistēma neaptver pilnīgi.

Logotipa izmantošanu ierobežo trīs pamatnosacījumi. To nedrīkst attēlot: 

· uz ražojumiem un to iepakojuma;

· salīdzinot savus ražojumus, darbības un pakalpojumus ar konkurentu piedāvātajiem;

· reklamējot ražojumus, ja nav skaidri norādīts, ar kādu organizācijas darbības aspektu vai produkta iezīmi logotips saistīts. 

Tātad vides pārvaldības un audita sistēmas logotips nesniedz nekādu informāciju klientam (kā to dara ekoloģiskais marķējums), tas tikai norāda, ka sniegto informāciju ir apstiprinājis verificētājs. Citiem vārdiem sakot, tas ir “informācijas ticamības simbols”, nevis “ražojuma pārākuma simbols”. 

Ja uz konkrēto ražojumu, darbību vai pakalpojumu var attiecināt kādu ekoloģisko marķējumu (t.i., ja Eiropas Savienībā vai nacionālā līmenī ir pieņemti nosacījumi šāda marķējuma piešķiršanai), jāievēro šādas prasības: 

· atbilstoši iepriekš izklāstītajiem vispārīgajiem principiem un ilustratīvajiem piemēriem organizācijai un verificētājam obligāti jāizpilda nosacījumi, kas stingri nošķir logotipu no marķējuma un neļauj tos sajaukt;

· pārbaudot informāciju, kas sniedzama saskaņā ar Regulas III. pielikuma 3.5. iedaļas a) – f) punktu, organizācijām un verificētājiem jāizvērtē ražojumam piemērotie ekoloģiskā marķējuma kritēriji;

· jāņem vērā visi ekoloģiskā marķējuma veidi, kas darbojas tirgū, kurā izmantos logotipu;

· nekādā gadījumā nedrīkst atsaukties uz atbilstošu ekoloģiskā marķējuma sistēmu kritērijiem. 

	N.p.k.
	Piemērs
	Statuss

	1.
	Logotips (1. variants) iekļauts reklāmā līdzās apstiprinātai informācijai: “Sagatavojusi vides pārvaldības un audita sistēmā reģistrēta organizācija”
	Atļauts

	2. 
	Logotips (1. vai 2. variants) iekļauts reklāmā līdzās apstiprinātai informācijai: “Salīdzinot ar analogiem piedāvājumiem, šis izstrādājums ir daudz labvēlīgāks videi”
	Nav atļauts, jo pārkāpti III. pielikuma 3.5. iedaļas a), b), c), d), e) un f) punkti

	3. 
	Logotips (2. variants) pievienots apstiprinātai informācijai: “Laikā no 1996. līdz 1999. gadam mūsu ražošanas procesu energoefektivitāte ir pieaugusi par 20%”
	Atļauts

	4. 
	Logotips (1. vai 2. variants) redzams uz kāda izstrādājuma fotoattēla, kam nav pievienota nekāda papildinformācija 
	Nav atļauts, jo rada ekoloģiskajam marķējumam līdzīgu iespaidu

	5. 
	Logotips (2. variants) līdzās apstiprinātai informācijai: “1998. gadā 60% mūsu piegādātāju reģistrējās vides pārvaldības un audita sistēmā”
	Atļauts

	6. 
	Logotips (2. variants) līdzās apstiprinātai informācijai: “Ar regulāri atjaunoto vides deklarāciju var iepazīties…” 
	Atļauts

	7. 
	Logotips (2. variants) līdzās apstiprinātai informācijai: “Salīdzinot ar 1997. gada modeli, šī izstrādājuma enerģijas patēriņš ir samazinājies par 10%”
	Atļauts

	8. 
	Logotips (2. variants) pievienots apstiprinātai bankas informācijai, kas skaidro vides aspektu iekļaušanu investīciju piešķiršanas kritērijos 
	Atļauts

	9. 
	Mazumtirdzniecības preču katalogā logotips (2. variants) pievienots apstiprinātam tekstam, kas uzskaita vides aizsardzības prasības, kuras jāpilda preču piegādātājiem 
	Atļauts

	10.
	Mazumtirdzniecības preču katalogā logotips (2. variants) pievienots apgalvojumam “Kopš 1998. gada mūsu preču ietekme uz vidi ir samazinājusies par 20%”
	Nav atļauts, jo pārkāpti III. pielikuma 3.5. iedaļas a), b), c) un e) punkti

	11. 
	Logotips (2. variants) līdzās apstiprinātai informācijai: “Salīdzinot ar 1997. gada modeli, šī izstrādājuma enerģijas patēriņš ir samazinājies par 10%”. Savukārt vienu no ekoloģiskajiem marķējumiem piešķir tikai tādiem izstrādājumiem, kuru radītā trokšņa līmenis ir zemāks par šim ražojumam raksturīgo. Ekoloģiskā marķējuma kritēriji ir ņemti vērā
	Atļauts

	12. 
	Logotips (2. variants) līdzās apstiprinātai informācijai: “Salīdzinot ar 1998. gadu, 1999. gadā sūdzības par smakām kautuvē samazinājušās par 20%” 
	Atļauts

	13. 
	Logotips (2. variants) līdzās naftas pārstrādes uzņēmuma paziņojumam, ka uz tonnu saražotās degvielas tas izmanto par 10% mazāk papīra nekā agrāk.
	Nav atļauts, jo pārkāpti III. pielikuma 3.5. iedaļas d) un f) punkti

	14. 
	Reģistrētas tūrisma aģentūras katalogā logotips (1. vai 2. variants) redzams līdzās nereģistrētas viesnīcas fotoattēlam  
	Nav atļauts, jo organizācija (viesnīca), pie kuras attēla logotips publicēts, nav reģistrēta

	15. 
	Logotips (2. variants) ievietots tūrisma aģentūras kataloga otrajā lappusē, kurā sniegta apstiprināta informācija par ilgtspējīga tūrisma jomā paveikto
	Atļauts

	16. 
	Logotips (2. variants) redzams celulozes fabrikas reklāmā, kurā ievietota apstiprināta informācija par prasībām, ko uzņēmums izvirza kokmateriālu piegādātājiem
	Atļauts

	17. 
	Žurnālā, kas par brīvu pieejams visiem lidmašīnas pasažieriem, logotips (2. variants) redzams līdzās apstiprinātai informācijai 
	Atļauts

	18. 
	Kopējamā papīra reklāmā logotips (2. variants) redzams līdzās apgalvojumam “Mēs otrreiz izmantojam tādu materiālu daudzumu, kas ir līdzvērtīgs “Zilā eņģeļa” prasībām”
	Nav atļauts, jo pārkāpti šo ieteikumu nosacījumi (5.1. iedaļa)

	19. 
	Logotips (2. variants) redzams ledusskapja reklāmā kopā ar apgalvojumu “Mēs par 10% pārsniedzam ES ekoloģiskā marķējuma sistēmas prasības”
	Nav atļauts, jo pārkāpti šo ieteikumu nosacījumi (5.1. iedaļa)

	20. 
	Reklamējot datoru, kura detaļas piegādā arī nereģistrētas organizācijas, logotips (2. variants) redzams līdzās apgalvojumam: “Datora izgatavošanas un izmantošanas radītā ietekme uz vidi samazināta ar vides pārvaldības un audita sistēmas palīdzību”
	Nav atļauts, jo pārkāpti III. pielikuma 3.5. iedaļas a), b), e) un f) punkti


� Šeit un turpmāk ar vārdu “reģistrētas” domātas vides pārvaldības un audita sistēmas reģistrā iekļautas organizācijas vai to struktūrvienības. (Tulk .piez.)
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